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1. Parc global des abonnés aux réseaux mobiles par opérateur et parts de 
marché  

  2éme trimestre 2023 

Algérie Télécom Mobile (Mobilis) 21 252 647 

Optimum Télécom Algérie (Djezzy) 15 272 197 

Wataniya Télécom Algérie (Ooredoo) 12 390 640 

Total des abonnés 48 915 484 

 

Le parc des abonnés de la téléphonie mobile (GSM, 3G & 4G) a enregistré une 

diminution de 0,8 %, en passant de 49,309 millions abonnés au 1er trimestre de 

l’année 2023 à 48,915 millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2023.  

 

 

 

Mobilis 43,45%

Djezzy 31,22%

Ooredoo
25,33%

Répartition des parts de marché en nombre d'abonnés
(T2-2023)
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2. Répartition par type de technologie (GSM, 3G&4G) 
 

2ème trimestre 2023 GSM 3G/4G 

Mobilis 1 516 198 (7,13 %) 19 736 449 (92,87 %) 

Djezzy 1 234 480 (8,08 %) 14 037 717  (91,92 %) 

Ooredoo 1 020 197 (8,23 %) 11 370 443 (91,77 %) 

Total des abonnés 3 770 875 (7,71%) 45 144 609 (92,29%) 

 

Sur les 48,915 millions abonnés, 3,771 millions sont des abonnés au réseau 

GSM soit 7,71 %, contre 45,146 millions abonnés au réseau 3G/4G, soit 92,29%. 

 

 

 

 

7,71%

92,29%

Répartition du parc global des abonnés par 
technologie

(T2-2023)

GSM 3G/4G

3. Répartition par type d’abonnement 

 

 

A fin Juin 2023, 94,74 % des abonnés ont opté pour la formule prépayée, contre 
5,26 % pour la formule postpayée. 

 

 

 

20 549 592   

14 455 488   

11 335 228   

703 055   

816 709   

1 055 412   

 -  5 000 000  10 000 000  15 000 000  20 000 000  25 000 000

ATM

OTA

WTA

Répartition des abonnés par type d'abonnement 
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3.1. Marché du prépayé 

a. Parc global des abonnés prépayés et parts de marché  

  2éme trimestre 2023 

Mobilis 20 549 592 

Djezzy 14 455 488 

Ooredoo 11 335 228 

Total des abonnés prépayés 46 340 308 

 

Le parc global des abonnés prépayés a enregistré une baisse de 0,81 %, en 

passant de 46,718 millions abonnés au 1er trimestre de l’année 2023 à 46,340 

millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2023.  

 

Mobilis
44,34%

Djezzy
31,20%

Ooredoo
24,46%

Répartition des parts de marché prépayé en nombre 
d'abonnés
(T2-2023)

b. Répartition du parc des abonnés prépaid par type de technologie  
 

2éme trimestre 
2023 

GSM 3G/4G 

Mobilis 1 515 849 19 033 743 

Djezzy 1 227 540 13 227 948 

Ooredoo 1 000 102 10 335 126 

Total des abonnés 
prépaid 

3 743 491 42 596 817 

 

 

c. La moyenne mensuelle des minutes par abonné prépaid (MOU) 

 2éme trimestre 2023 

Trafic mensuel moyen de minutes par abonné (MOU) 280 minutes 

d. Revenu mensuel moyen par abonné prépayé  

 2éme trimestre 2023 

Revenu moyen mensuel par abonné prépayés              494 (DA) 

 

GSM 8,08%

3G/4G
91,92%

Répartition du parc global des abonnés prépayés par 
technologie  (T2-2023)  

Au cours du deuxième 

trimestre de l’année 2023, 

le parc des abonnés 

prépayés a atteint 3,743 

millions abonnés GSM, soit 

8,08%, contre 42,597 

millions abonnés 3G&4G, 

soit 91,92% du total des 

abonnés prépayés. 
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3.2. Marché du postpayé 

a. Parc global des abonnés postpayés et parts de marché  

  2ème trimestre 2023 

Mobilis 703 055 

Djezzy 816 709 

Ooredoo 1 055 412 

Total des abonnés postpayés 2 575 176 

 

Le parc global des abonnés postpayés a enregistré une légère diminution de            

0,61%, en passant de 2,591 millions abonnés au 1er trimestre de l’année 2023 à 

2,576 millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2023. 

 

 

 

 

 

Mobilis
27,31%

Djezzy
31,71%

Ooredoo
40,98%

Répartition des parts de marché postpaid en nombre 
d'abonnés (T2-2023)

b. Répartition du parc des abonnés postpayés par type de technologie  

2ème trimestre 2023 GSM 3G/4G 

Mobilis 349 702 706 

Djezzy 6 940 809 769 

Ooredoo 20 095 1 035 317 

Total des abonnés 
postpayés 

27 384 2 547 792 

 

 

 

c. La moyenne mensuelle des minutes par abonné postpayé (MOU) 

 2ème trimestre 2023 

Trafic moyen mensuel par abonné postpayé (MOU) 536 minutes 

d. Revenu mensuel moyen par abonné postpayé  

 2ème trimestre 2023 

Revenu mensuel moyen par abonné postpayé  1 291 (DA) 

 

GSM
1,06%

3G/4G
98,94%

Répartition du parc global des abonnés postpayés par 
technologie (T2-2023)  

Le parc des abonnés postpaid 

au premier trimestre de l’année 

2023 a atteint 0,027 millions 

abonnés GSM, soit 1,06 %, 

contre 2,548 millions abonnés 

3G&4G, soit 98,94 % du total 

des abonnés postpayés. 
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4. Taux de pénétration aux réseaux de téléphonie mobile1 

Le taux de pénétration au réseau de la téléphonie mobile a enregistré une 

diminution nette de 0,94 point entre le 2ème trimestre de l’année 2023 et le 1er 

trimestre de l’année 2023.  

Cette diminution est due à la légère régression du marché de téléphonie mobile. 

 2ème trimestre 2023 

Taux de pénétration 110,72% 

5. Trafic par destination généré dans les réseaux de téléphonie mobile 

5.1. Le trafic voix généré dans les réseaux de téléphonie mobile  

Type de trafic En millions de minutes 

Intra-réseau (on-net) 36 979 

Sortant national (inter-réseaux) 6 027 

Sortant International                             20    

Entrant international                             15    

Total 43 042 

 

Au 2ème trimestre de l’année 2023, le trafic voix généré dans les réseaux de 

téléphonie mobile a atteint un volume de 43,042 milliards de minutes, dont        

85,91% réalisé en intra-réseau 14% en trafic national sortant, 0,05% en trafic 

international sortant et 0,04 % trafic international entrant. 

 
 
 
 
 
 
 
 
1 Population estimée à 44,18 millions au 30 Juin 2023. 

 

 

5.2. Le trafic SMS généré dans les réseaux de téléphonie mobile 

Type de trafic En millions de SMS  

Intra-réseau (on-net) 2 681 

Sortant national (inter-réseaux) 379    

Sortant International                                  3    

Entrant International                                 26    

Total 3 089 

 

Au 2ème trimestre de l’année 2023, le trafic SMS généré dans les réseaux de 

téléphonie mobile a atteint un volume de 3,09 milliards SMS, dont 86,79 % réalisé 

en intra-réseau 12,26 % en trafic national sortant, 0,09 % en trafic international 

sortant et 0,86% trafic international entrant. 

 

85,91%

14%

0,05% 0,04%

Répartition du trafic voix global généré dans les réseaux 
de téléphonie mobile T2-2023

Intra-réseau (on-net) Sortant national (off-net)

Sortant International Entrant international
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6. Évolution du marché de la téléphonie mobile 

6.1. Évolution du parc global des abonnés aux réseaux de téléphonie mobiles 

  T2- 2022 T3- 2022 T4-2022 T1-2023 T2-2023 

Mobilis 20 367 866 20 782 507 21 098 772 21 360 265 21 252 647 

Djezzy 14 672 436 14 994 977 15 177 875 15 205 574 15 272 197 

Ooredoo 12 624 923 12 727 217 12 742 119 12 742 924 12 390 640 

Total  47 665 225 48 504 701 49 018 766 49 308 763 48 915 484 

Taux d’évolution (T2 2022– T2 2023) + 2,62% 

 

Le parc de téléphonie mobile (GSM, 3G & 4G) a enregistré une évolution de 2,62 %, en 

passant de 47,665 millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2022 à 48,915 millions 

abonnés au 2ème trimestre de l’année 2023.  

 

86,79%

12,26%
0,09%0,86%

T2-2023

Intra-réseau (on-net) Sortant national (off-net)

Sortant International Entrant international  

6.2. Évolution des parts de marché en nombre d’abonnés 
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42,73% 42,85% 43,04% 43,32% 43,45%

30,78% 30,91% 30,96% 30,84% 31,22%

26,49% 26,24% 25,99% 25,84% 25,33%
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Evolution des parts de marché en nombre d’abonnés 
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6.3. Évolution du marché prépayé  

  T2- 2022 T3-2022 T4-2022 T1-2023 T2-2023 

Mobilis 19 661 101 20 075 341 20 391 988 20 655 447 20 549 592 

Djezzy 13 899 384 14 212 766 14 383 943 14 397 999 14 455 488 

Ooredoo 11 491 191 11 601 229 11 613 170 11 664 371 11 335 228 

Total  45 051 676 45 889 336 46 389 101 46 717 817 46 340 308 

Taux d’évolution (T2 2022 – T2 2023) + 2,86% 

 

Le parc global des abonnés prépayés a enregistré une évolution de 2,86% en passant de 

45,052 millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2022 à 46,340 millions abonnés au 

2ème trimestre de l’année 2023. 

 

 

43,64% 43,75% 43,96% 44,21% 44,34%

30,85% 30,97% 31,01% 30,82% 31,19%

25,51% 25,28% 25,03% 24,97% 24,46%

T2- 2022 T3- 2022 T4-2022 T1-2023 T2- 2023

Evolution des parts de marché en nombre d’abonnés 
prépayés

Mobilis Djezzy Ooredoo

6.4. Évolution du marché postpayé 

  T2- 2022 T3- 2022 T4- 2022 T1- 2023 T2- 2023 

Mobilis 706 765 707 166 706 784 704 818 703 055 

Djezzy 773 052 782 211 793 932 807 575 816 709 

Ooredoo 1 133 732 1 125 988 1 128 949 1 078 553 1 055 412 

Total  2 613 549 2 615 365 2 629 665 2 590 946 2 575 176 

Taux d’évolution (T2 2022 – T2 2023) -1,47% 

 

Le parc global des abonnés postpayés a enregistré une légère diminution de 1,47 % 

en passant de 2,614 millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2022 à 2,575 

millions abonnés au 2ème trimestre de l’année 2023. 

 

 
 

6.5. Évolution du taux de pénétration aux réseaux de téléphonie mobile 

  T2- 2022 T3-2022 T4-2022 T1-2023 T2-2023 

Taux de 
pénétration 

108,08% 109,94% 111,05% 111,66% 110,72% 

Evolution nette   (T2 2022 – T2 2023) + 2,64% 

 

 

27,04% 27,04% 26,88% 27,20% 27,31%

29,58% 29,91% 30,19% 31,17% 31,71%

43,38% 43,05% 42,93% 41,63% 40,98%

T2- 2022 T3- 2022 T4-2022 T1-2023 T2- 2023

Evolution des parts de marché en nombre d’abonnés postpayés

Mobilis Djezzy Ooredoo
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 6.7. Évolution du trafic SMS généré dans les réseaux de téléphonie mobile 

En millions de SMS 

Type de 
trafic 

T2-2022 T3-2022 T4-2022 T1-2023 T2-2023 

Intra-réseau  
2 377 2 484 2 418 2 421 2 681 

(on-net) 

Sortant 
national 
(inter-

réseaux) 

265 299 319 339 379 

Sortant 
International 

3 3 3 3 3 

Entrant 
international 

23 29 29 29 26 

Total 2 668 2 815 2 769 2 793 3 089 

Taux d’évolution (T2 2022 – T2 2023) + 15,79% 
 

Au 2ème trimestre de l’année 2023, le trafic SMS généré dans les réseaux de 

téléphonie mobile a atteint un volume de 3,089 milliards SMS, soit une évolution 

15,79% par rapport à la même période de l’année précédente. 

 

6.6. Évolution du trafic voix généré dans les réseaux de téléphonie mobile 

En millions de minutes 

Type de trafic T2-2022 T3-2022 T4-2022 T1-2023 T2-2023 

Intra-réseau  
36 684 34 596 36 641 36 650 36 979 

(on-net) 

Sortant national 
(inter-réseaux) 

5 805 5 729 5 833 5 815 6 027 

Sortant 
International 

27 23 21 19 20 

Entrant 
international 

19 17 15 16 15 

Total 42 535 40 365 42 510 42 500 43 042 

Taux d’évolution (T2 2022 – T2 2023) +1,19% 

 

Au 2ème trimestre de l’année 2023, le trafic voix généré dans les réseaux de téléphonie 

mobile a atteint un volume de 43,042 milliards de minutes, soit une augmentation de 

1,19% par rapport à la même période de l’année précédente. 

 


